Samenvatting
Wij verzoeken [SCHOOLNAAM] om een einde te maken aan alle commerciële reclame van externe partijen op school. De aanwezigheid van zulke reclame is in strijd met de functie van school als leer- en ontwikkelomgeving.
Het probleem
Op meer dan 300 Nederlandse scholen hangen commerciële reclameschermen, geëxploiteerd door externe mediabedrijven. De bekendste is Bauer Media, met hun NextGen Media-netwerk. Zij beschrijven in hun eigen marketingmateriaal waarom scholen waardevol zijn voor adverteerders:
"Scholen vormen een uitzondering: jongeren spenderen hier dagelijks 4,5 tot 6,5 uur in een vertrouwde, prikkelarme omgeving. Dit maakt school de perfecte plek voor impactvolle OOH-reclame die niet te skippen is."
En over het telefoonverbod:
"Onze schermen blijven zichtbaar als de enige visuele prikkels, zodat jouw boodschap de volle aandacht krijgt."

— Bauer Media, marketingmateriaal NextGen Media
Dit zijn geen toevallige formuleringen. Het telefoonverbod is een maatregel die is ingevoerd om leerlingen te beschermen tegen commerciële beïnvloeding en overprikkeling. Datzelfde verbod wordt hier beschreven als verkoopargument voor adverteerders.
Leerlingen konden hier nooit voor kiezen. Ze kunnen er niet omheen. En ze zijn er nooit over geïnformeerd.


Waarom dit een schoolprobleem is — en niet alleen een maatschappelijk debat
Dit voorstel gaat niet over reclame in het algemeen. Het gaat over wat er op onze school gebeurt, en over de vraag of wij daar als schoolgemeenschap achter staan.
Wij stellen vast dat:
1. Leerplicht wordt ingezet voor commerciële doelen.
Bij elke andere vorm van reclame — televisie, internet, buitenreclame — kun je weglopen, wegklikken of het scherm vermijden. Op school kan dat niet. Aanwezigheid is verplicht. Die verplichting wordt door mediabedrijven expliciet als verkoopargument gebruikt.
2. Beschermende maatregelen worden omgekeerd.
Het telefoonverbod is ingesteld om leerlingen te beschermen. Mediabedrijven beschrijven hoe zij daarvan profiteren. Een school die dit toestaat, staat toe dat haar eigen welzijnsbeleid tegen haar leerlingen wordt ingezet.
3. Er is geen toestemming gevraagd.
Leerlingen, ouders en docenten zijn niet geïnformeerd over de aanwezigheid van commerciële reclamebedrijven op school, noch over de manier waarop hun aanwezigheid en aandacht worden verkocht. Contracten met mediabedrijven worden gesloten zonder medeweten van de schoolgemeenschap.
4. Het ondermijnt de geloofwaardigheid van het onderwijs.
Scholen onderwijzen mediawijsheid en kritisch denken. Een school die tegelijkertijd functioneert als reclameplatform voor de hoogste bieder, geeft daarmee een tegengesteld signaal af.


Ons voorstel
Wij verzoeken de school om een duidelijk beleid vast te stellen dat commerciële reclame van externe partijen verbiedt. De regel is eenvoudig:
Als een externe partij geld verdient aan de aandacht van leerlingen, hoort het niet op school thuis.
Wat moet verdwijnen
 Digitale reclameschermen van externe mediabedrijven (zoals NextGen Media van Bauer)
 Posters, banners en displays van commerciële externe partijen
 Reclame in of op lesmateriaal
 Gesponsorde content of merkpromotie via schoolcommunicatiekanalen
Wat mag blijven
Wij stellen voor om de volgende uitzonderingen te handhaven:
 Informatie over vervolgopleidingen — loopbaanoriëntatie is een wettelijke taak van de school, mits de informatie neutraal is en niet afhankelijk van wie de school betaalt.
 Schoolevenementen en activiteiten — communicatie van de school, leerlingenraad en activiteitencommissie over eigen activiteiten.
 De schoolkantine — mag het eigen aanbod presenteren, maar alleen ter plaatse.




Wat wij concreet vragen
 Agendeer dit voorstel voor de eerstvolgende MR-vergadering.
 Informeer ons over welke contracten er op dit moment lopen met externe mediabedrijven, en wat de voorwaarden zijn.
 Neem een besluit over het beëindigen van deze contracten bij de eerstkomende mogelijkheid.
 Stel beleid vast dat toekomstige commerciële reclamecontracten uitsluit.
 Informeer de schoolgemeenschap — leerlingen, ouders en docenten — over dit besluit en de achtergrond.
Tot slot
Dit voorstel is niet ingediend als aanval op de school. Wij begrijpen dat scholen soms financiële afwegingen maken, en dat niet iedereen bewust heeft gekozen voor de huidige situatie.
Maar nu de informatie er ligt, is niets doen ook een keuze. En wij vinden dat het de verkeerde keuze is.
Wij hopen op een serieuze behandeling van dit voorstel.






Dit voorstel is mede gebaseerd op de campagne School ≠ Markt, gestart door leerlingen van het Mondial College in Nijmegen. Meer informatie, bronnen en de petitie zijn te vinden op die website.
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